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W Krakowie, w dniach 7-9 pazdziernika 2019 roku, od-
byta sie miedzynarodowa konferencja poswiecona za-
gadnieniom funkcjonowania w wybranych krajach UE
systemowych rozwigzan wytwarzania, certyfikacji i dys-
trybucji produktéw zwierzecych z europejskimi ozna-
czeniami ChNP, ChOG i GTS. Organizatorem konferen-
cji, wspotfinansowanej ze srodkow UE w ramach Sche-
matu Il Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszaréw
Wiejskich” PROW 2014-2020, byt Instytut Zootechniki
PIB w Krakowie. W trakcie konferencji zaprezentowano
i przedyskutowano korzysci i trudnosci zwigzane z uzy-
skiwaniem i funkcjonowaniem rynkowym europejskiego
systemu oznaczen produktéw wysokiej jakosci w kra-
jach potudniowej Europy (Witochy, Portugalia, Hiszpa-
nia) i na ich tle sytuacje, jaka istnieje aktualnie w tym
zakresie w Polsce.

Wiekszos¢ referatébw zaprezentowanych w trakcie
dwudniowych obrad opublikowano w monografii pt.
~Wady i zalety systemowych rozwigzan wytwarzania,
certyfikacji i dystrybucji produktéw o ChNP, ChOG i GTS
w krajach UE”, wydanej wspodlnie przez Uniwersytet
Rzeszowski i Instytut Zootechniki Panstwowy Instytut
Badawczy w Krakowie.

W niniejszym omowieniu chcielibysmy dokonac prze-
gladu istotniejszych, naszym zdaniem, zagadnien zwigza-
nych z funkcjonowaniem unijnego systemu jakosci w wy-
branych krajach srédziemnomorskich (I czes¢) i w Polsce
(Il czes¢€), w odniesieniu do szerzej rozumianych produk-
téw pochodzenia zwierzecego. Poznanie dokonan i do-
swiadczen wybranych krajéow przodujgcych w tym za-
kresie w UE powinno pozwoli¢ na usprawnienie dziata-
nia i poprawe efektywnosci ekonomicznej ww. syste-
mow certyfikacji produktéw pochodzenia zwierzecego
na rynku krajowym i miedzynarodowym.

Strategia promocji zywnos$ci uwzgledniona w celach
Wspdlnej Polityki Rolnej i realizowana przez minister-

stwa rolnictwa poszczegdinych krajéw UE wychodzi na-
przeciw oczekiwaniom konsumentéw, zachecajgc jed-
noczesnie rolnikow do wytwarzania produktéw wysokiej
jakosci. Dziatania te podkreslajg nie tylko znaczenie ja-
kosci produktu, ale takze wskazujg na istotno$¢ jego
certyfikacji i dystrybucji. Tego rodzaju rozwigzanie sys-
temowe buduje swiadomos¢ odbiorcy, pozwalajgc mu
na odnalezienie i identyfikacje produktu wyjatkowego,
niepowtarzalnego, o specyficznych cechach jakoscio-
wych, a takze zwigzanego z danym obszarem geogra-
ficznym. W latach dziewiecdziesigtych XX wieku Wspdl-
na Polityka Rolna skierowata swojg uwage réwniez na
zagadnienia spotecznej struktury wsi, ochrony srodowi-
ska i bezpieczenstwa zywnosci, a jej obecne priorytety
przedstawione przez Komisje Europejskg w 2018 roku,
oprécz tych zagadnien, skupiajg sie tez na ochronie sro-
dowiska i przeciwdziataniu zmianom klimatu. Cele zwig-
zane z bezpieczehstwem zywnosci rownowazg wiec
potrzeby konsumentéw panstw Unii Europejskiej doty-
czgce zywnosci produkowanej tradycyjnymi metodami
0 znanym pochodzeniu. Oczekiwania nabywcéw znalazty
odzwierciedlenie w europejskim prawodawstwie zmierza-
jacym w kierunku wytwarzania, certyfikacji, dystrybucji
i promowania zywnos$ci wysokiej jakosci. W ostatniej
dekadzie XX wieku Unia Europejska przyjeta szereg ak-
téw prawnych obejmujgcych szczegoing ochrong pro-
ducentow wytwarzajgcych zywnos$¢ wyrdzniajgcg sie
jakosciowo, ktorej cechy zwigzane sg z obszarem geo-
graficznym i tradycjg. W celu nadania im specjalnego
charakteru stworzyta europejski system oznaczen, kté-
rego ideg jest informowanie konsumentéw o nabyciu
produktu wysokiej jakosci i ochrona przed agropirac-
twem. W ramach tych regulacji od 1992 roku, wzorujgc
sie na francuskich i wtoskich przepisach: appellation
d’origine contrélée oraz denominazione di origine con-
trollata, wyrdznia sie produkty o Chronionej Nazwie
Pochodzenia (ChNP), Chronionym Oznaczeniu Geogra-
ficznym (ChOG) i Gwarantowanej Tradycyjnej Specjal-
nosci (GTS). System ten jest okresowo uzupetniany i poza
ochrong produktéw tradycyjnych i regionalnych petni
takze funkcje promocyjng dla producentéw zywnosci
wysokiej jakosci. O tym, jak wazna jest dla konsumenta
zywnos¢ dobrej jakosci swiadczg regularnie przeprowa-
dzane w krajach UE badania Eurobarometru. Sondaze
przeprowadzone w grudniu 2017 roku ujawnity, ze 55%
mieszkancéw Wspolnoty Europejskiej uwaza za jedno
z gtéwnych zadan rolnikbw zaopatrywanie spoteczen-
stwa w zywnos¢ dobrej jakosci, 62% twierdzi, ze zapew-
nienie takiej zywnosci powinno by¢ gtéwnym prioryte-
tem WPR, a trzy czwarte uznato, ze dokonywany przez
nich wybor produktow w znacznym stopniu jest uzalez-
niony od specjalnego oznaczenia jako$ci zwigzanego
z obszarem geograficznym i tradycjg. Identyfikacje i wy-
bor produktow o wyrdzniajgcej sie jakosci utatwia wiec
odpowiednie ich oznakowanie, wskazujgce miejsce i spo-
s6b produkcji, ktére odrézniajg je od innych dostepnych
na rynku. Niebagatelne znaczenie ma takze dystrybucja
tego rodzaju produktéw, szczegdlnie w dobie znaczacej
roli Internetu i mediow spoteczno$ciowych, utatwiaja-
cych dziatania marketingowe. Na mediach tych, oddzia-
tujgcych w ogromnym stopniu na spoteczenstwo, cigzy
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gigantyczna odpowiedzialno$¢ za konsumenta. Produk-
ty o ChNP, ChOG i GTS majg wyrdzniajacy je na tle
konkurencyjnych wyrobéw charakter, dzieki czemu duzo
tatwiej jest im przyciagnag¢ uwage odbiorcy. Dodatkowo
ich regionalne pochodzenie i tradycyjny sposob wytwa-
rzania budujg wspodlng tozsamosé z konsumentem,
ksztattujgc jednoczesnie pozytywny wizerunek danego
regionu na rynku. Dlatego tez dziatanie wspomnianych
mediow w systemie dystrybucji produktow o wyrdzniajg-
cej sie jakosci musi by¢ rozwazne, odpowiedzialne,
kompetentne i autentyczne. Powinno ono prowadzi¢ do
ograniczenia czy wrecz wyeliminowania mozliwo$ci wy-
twarzania produktow podrobionych, czyli agropiractwa,
problemu, z ktérym borykajg sie szczegdlnie panstwa
UE wiodgce w produkcji wyrobéw o ChNP, ChOG i GTS,
tj. Wtochy, Francja, Hiszpania i Portugalia.

Wystgpieniem wiodgcym konferencji byt niewatpliwie
referat prof. Martino Casssandro z Uniwersytetu w Pa-
dwie (Wiochy) pt. ,Jak oznaczenia ChNP, ChOG i GTS
mogg zwiekszac zyski ze sprzedazy zywnosci”. Refe-
rat, w naszej opinii, byt bardzo kompetentnym i cieka-
wym opracowaniem cho¢ w gtéwnej mierze dotyczyt
zakresu i szeroko rozumianych korzysci, a nie efektow
finansowych wynikajgcych ze stosowania ww. oznaczen
we Wioszech i innych krajach europejskich. W pierw-
szej jego czesci autor zaprezentowat dos¢ szczegdtowo
uwarunkowania prawne przyznawania produktom spo-
zywczym europejskich znakéw jakosci, a w drugiej — ak-
tualng sytuacje w zakresie ich praktycznego stosowa-
nia, gtdéwnie na przyktadzie Wtoch, jednego z wiodgcych
krajow w tym zakresie. Zasady i tryb uzyskiwania euro-
pejskich oznaczen jakosci sg dostepne w innych opra-
cowaniach i dlatego z naszego, zootechnicznego punk-
tu widzenia najbardziej istotne byly zaprezentowane
przez prelegenta: ogdlna charakterystyka zakresu funk-
cjonowania systemu certyfikacji produktow spozyw-
czych z krajéw Unii Europejskiej i z catego Swiata oraz
praktyka i korzysci funkcjonowania tych oznaczen we
Wioszech, w odniesieniu do produktéw pochodzenia
zwierzecego na tle innych krajéw europejskich, w tym
réwniez Polski.

Aktualny zakres stosowania europejskiego systemu
certyfikacji zywnosci zostat scharakteryzowany w refe-
racie na podstawie europejskiej bazy danych DOOR.
Baza ta obejmuje produkty rolne i Srodki spozywcze za-
rejestrowane oraz oczekujgce na rejestracje, jako pro-
dukty ChNP, ChOG i GTS, i jest dostepna w Internecie
pod adresem: https://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/
list.html. W bazie DOOR w roku 2019 zapisano tgcznie
1707 produktow, w tym 1454 juz zarejestrowanych i 253
produkty oczekujgce na formalne potwierdzenie reje-
stracji. Najwiecej zarejestrowanych to wyroby o ChOG
(51,7%), nastepnie ChNP (44,0%), a najmniej GTS (4,3%).
W klasyfikacji tej przodujg produkty z krajow $rédziem-
nomorskich: Wioch i Francji (38%) oraz Hiszpanii, Portu-
galii i Greciji. Polska zajmuje 8. miejsce w Europie i do
2019 roku uzyskata tacznie 41 rejestracii, w tym 23 ChOG,
10 GTS i 8 ChNP.

Najliczniej reprezentowang kategorig zarejestrowa-
nych produktéw sg ,owoce, warzywa i zboza swieze i prze-
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tworzone”, a produkty pochodzenia zwierzecego zali-
czane sg do kilku kategorii — drugiej pod wzgledem li-
czebnosci kategorii ,sery” oraz do ,Swieze miesa i po-
droby”, ,produkty miesne”, ,oleje i ttuszcze” (np. masto)
i ,inne” (np. zywe zwierzeta).

Przodujgca pozycja i $wiatowa renoma wtoskiej zyw-
nosci wynika, jak twierdzi prof. Cassandro, z ,wielowie-
kowej tradycji i przywigzania do doskonatosci” w zakre-
sie jej produkcji i przetworstwa, jak i bogactwa kultury
kulinarnej. Umieszczanie na etykietach wielu wtoskich
produktéw zywnosciowych oznaczen ChNP, ChOG i GTS
jest potwierdzeniem ich autentycznosci, ale réwniez re-
gionalnych tradycji kultury kulinarnej, ktére ,nie moga
by¢ odtworzone czy imitowane gdzie indziej”.

Powaznym problemem wtoskiego rolnictwa jest nasi-
lajgce sie zjawisko fatszowania wtoskiej zywnosci i handel
jej imitacjami, zwany agropiractwem. Oznaczanie pro-
duktow symbolami jakosci ChNP, ChOG i GTS ma infor-
mowac konsumentéw o ich oryginalnosci, nie blokuje
jednak rosngcego z roku na rok handlu produktami pod-
robionymi, co przysparza wtoskiemu rolnictwu duzych
strat, szacowanych na dziesiatki miliardéw euro rocznie.
Zdaniem prof. Cassandro proceder podrobek wioskiej
zywnosci i agropiractwa ma w duzej mierze charakter
miedzynarodowy, poniewaz istotna czes¢ tradycyjnej
zywnosci wtoskiej (zwtaszcza sery i wina) jest sprzeda-
wana za granice. Autor referatu nie precyzuje, w jakim
stopniu certyfikacja produktéw spozywczych oznacze-
niami ChNP, ChOG i GTS zabezpiecza wtoskie produk-
ty spozywcze przed stratami spowodowanymi ich pod-
rabianiem.

Autor referatu stawia teze, ze mimo zalewu rynku
podrébkami i nasilajgcego sie zjawiska agropiractwa na
miedzynarodowg skale, produkcja tradycyjnej zywnosci
we Wioszech jest optacalna i korzystna dla jej produ-
centow. Nie podaje przy tym konkretnych danych liczbo-
wych, ktére wskazywatyby np. o ile wyzsze ceny czy
zyski uzyskujg producenci towaréw z oznaczeniami unij-
nymi, natomiast przytacza dane o wzroscie produkciji,
konsumpcjii eksportu. Wedtug oficjalnego raportu (ISMEA,
2018) wartos¢ sprzedazy wszystkich 822 wioskich pro-
duktéw z oznaczeniami ChNP, ChOG i GTS w roku
2018 w poroéwnaniu z 2016 wzrosta o 2,6%. Udziat tych
towaréw w wartosci produkcji catego sektora rolno-spo-
zywczego wynosit 18%, a w jego eksporcie nawet 21%.

Wsréd wtoskich marek z oznaczeniami unijnymi bar-
dzo licznie reprezentowane sg wina, natomiast dwa
pierwsze miejsca pod wzgledem warto$ci produkciji i kon-
sumpcji zajmujg produkty pochodzenia zwierzecego, a sg
to najbardziej popularne sery z oznaczeniami ChNP —
Parmigiano Reggiano oraz Grana Padano.

Bardzo wazne i bez watpienia godne nasladowania
jest nadanie w polityce gospodarczej Wtoch (gtéwnie
sektora rolno-spozywczego) statusu preferencyjnego
produktom zywnosciowym z oznaczeniami geograficz-
nymi. Jak twierdzi prof. Cassandro: ,We Wioszech przez
wiele lat dgzono do zwigkszenia konkurencyjnosci sek-
tora poprzez strategie wsparcia dla gospodarstw agro-
turystycznych, wzmacnianie eksportu, zagwarantowa-
nie bezpiecznego i zréwnowazonego tancucha dostaw,



jednoczes$nie tworzgc nowe miejsca pracy dla mto-
dych. System chronionych oznaczen geograficznych
zwigzany w duzej mierze z wloskg wsig stanowi mocne
wsparcie dla wtoskiej gospodarki rolno-spozywczej (...)".

Konsekwentna i wieloletnia realizacja powyzszych
zatozen polityczno-gospodarczych przyniosta temu kra-
jowi niewatpliwe sukcesy nie tylko na ptaszczyznie go-
spodarczej. Zakres i skala sektora produktéw o chronio-
nym pochodzeniu wykazuje statg tendencje wzrostowa,
mimo okresowych wahan i zataman gospodarczych.
We Witoszech dostrzega sie i docenia oddziatywanie
systemu ChNP, ChOG i GTS na rozwo¢j kraju, rowniez
w ptaszczyznach spotecznej, turystycznej i kulturalnej.
Umiejetne wykorzystanie mozliwosci, jakie daje funkcjo-
nowanie systemu produktéw z chronionym oznacze-
niem geograficznym, stwarza nowe, o wiele szersze
zakresy ich promocji z wielorakimi korzy$ciami dla spo-
teczenstwa i gospodarki kraju. Potwierdzajg to, zdaniem
prof. Cassandro, zarobwno wykonywane na duzg skale
analizy i badania gospodarcze, jak i socjologiczne, doty-
czgce np. aktywnosci na internetowych forach spotecz-
nosciowych, blogach itp. Profesor Cassandro podaje,
ze: W ostatnich 2 latach liczba produktow z ChOG z ofi-
cjalnymi kontami w mediach spotecznosciowych wzro-
sta 0 60%, a w ciagu roku zalogowato sie na nich 64 min
uzytkownikow. Analiza pierwszych stu wtoskich produk-
téw z ChOG pokazuje, ze w ciggu roku milion uzytkow-
nikdw Internetu wygenerowat 2,4 miliona wpiséw na ca-
tym Swiecie”.

W sSwietle powyzszego, poza oczywistg rolg gospo-
darczg funkcjonowania oznaczen geograficznych, ro-
$nie znaczenie ich oddziatywania na wspomnianych
wczesniej ptaszczyznach: kulturalnej, turystycznej i spo-
tecznej. Typowym dla danego regionu produktom spo-
zywczym towarzyszyty i towarzyszg tradycyjne sposoby
ich spozywania, a takze réznorodne i czesto niepowta-
rzalne w innych regionach uwarunkowania i zabytki hi-
storyczne, obrzedy ludowe, a nawet dzieta sztuki. Tak
wiec rosngce zainteresowanie wyborem zywnosci z ozna-
czeniami geograficznymi przy odpowiedniej podbudo-
wie informacyjnej i promocji przektada sie na wzrost
atrakcyjnosci turystycznej miejsc jej produkcji, a w kon-
sekwencji na wzrost liczby turystow odwiedzajgcych te
regiony.

We Witoszech méwi sie o ,strategicznej roli” produk-
téw z oznaczeniami geograficznymi w promociji regio-
now turystycznych. W praktyce przektada sie to na or-
ganizacje setek imprez, ktérych gtéwne atrakcje zwig-
zane sg z produktami spozywczymi ChNP, ChOG i GTS
wytwarzanymi w konkretnym regionie. Z myslg o tury-
stach przygotowano wiele szlakéw i tras turystycznych
z ciekawymi obiektami historycznymi, przyrodniczymi
i kulturalnymi, ale réwniez z atrakcjami o charakterze
tradycyjnie kulinarnym, do ktérych nalezg lokalne pro-
dukty i dania z oznaczeniami geograficznymi. Dziatania
te oparte sg na strategii Scistego powigzania, a nawet
tozsamosci dziedzictwa kulturowego z kulinarnym. Stra-
tegia ta znajduje zrozumienie zaréwno u witadz pan-
stwowych, jak i w administracji poszczegdlnych regio-
now, ktére wspierajg finansowo wiele inicjatyw z tego
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zakresu, widzgc w tym realne mozliwosci postepu i roz-
woju. Wiodgcym dziatem spozywczym w tym zakresie
jest sektor produkcji wina. Wielu producentéw innych
produktéw spozywczych wzorem tego sektora zainwe-
stowato réwniez ,w modernizacje przestrzeni publicz-
nej” swoich zaktadéw, tworzgc w nich wydzielone i udo-
stepniane turystom na zasadach komercyjnych (odptat-
nie) pokazowe dziaty produkcyjne, historyczne, kulinar-
ne, tgcznie ze sklepami firmowymi. Profesor Cassandro
stusznie uwaza, ze takie dziatania majg bardzo duze
znaczenie dla zachowania i utrwalenia szeroko rozu-
mianego dziedzictwa kulturowego w regionach. Postuluje
réwniez, ze: ,Tego typu rozwigzania powinny znalez¢
swoje miejsce w zapisach Programu Rozwoju Obsza-
réow Wiejskich, w celu wzmocnienia wspotpracy miedzy
firmami, konsorcjami i regionami wiejskimi”.

W kontekscie funkcjonowania systemu europejskich
znakéw jakosci zywno$ci zwraca sie rowniez uwage na
spoteczne ich znaczenie zaréwno dla indywidualnego
konsumenta, jak i dla lokalnych spotecznosci. Wymienia
sie tutaj aktywny, a czesto wiodgcy udziat wytworcow
i firm produkujgcych wyroby z oznaczeniami ochronny-
mi w realizacji lokalnych projektéw ekologicznych i edu-
kacyjnych z elementami badawczymi, doradztwem, pro-
mujgcych zdrowe odzywianie i aktywny styl zycia.

Z wystgpienia prof. Cassandro wynika jednoznacz-
nie, ze funkcjonowanie systemu europejskich oznaczen
geograficznych zywnosci we Wtoszech przyczynito sie
do powstania wieloptaszczyznowego ,nowego obszaru
wartosci”, ktéry ma duze mozliwosci dalszego rozwoju,
ale przed ktérym stojg réwniez istotne wyzwania i za-
grozenia wymagajgce reakcji, zaréwno na poziomie sa-
mych wytwdrcéw, administracji lokalnej i panstwowej,
jak i dziatan strategicznych na skale miedzynarodowa.
W tym kontekscie autor wymienia dziatania zwiekszaja-
ce odpowiedzialno$¢ producentéw za jako$¢ produk-
téw, intensyfikujgce rozpoznanie potrzeb rynku krajowe-
go i Swiatowego, promujgce spozycie zywnosci trady-
cyjnej i regionalnej, przeciwstawiajgce sie tzw. neopro-
tekcjonizmowi, a takze jeszcze szerzej wykorzystujgce
media spotecznosciowe w celu propagowania spozycia
produktéow z ChNP, ChOG i GTS, np. w systemie przej-
rzystego tanicucha dostaw tzw. blockchain. System ten
pozwala konsumentowi na identyfikacje i kontakt z pro-
ducentem za posrednictwem Internetu, zapewniajgc
petng identyfikowalno$¢ produktu i producenta, co ma
zasadnicze znaczenie w przypadku produktow z ozna-
czeniami geograficznymi. Przewiduje sie, ze w ciggu
najblizszych lat miliony konsumentéw dokonujgc zakupu
zywnosci bedg korzystaty z tego systemu.

Drugim referentem z Wtoch byt Francesco Cobalchi-
ni, wtasciciel gospodarstwa rodzinnego specjalizujgce-
go sie w produkcji mleka do wyrobu tradycyjnych se-
row z oznaczeniami ChNP i dyrektor firmy INTERMI-
Z0O0 prowadzajgcej ocene buhajéw pod katem sero-
warskiej przydatnosci mleka ich zehskiego potomstwa.
Prezentacja byta poswiecona funkcjonowaniu tanhicucha
produkcji serow z oznaczeniem ChNP w regionie Vene-
to, na potnocy Wtoch. W regionie tym panujg stosunko-
wo trudne warunki produkcji rolniczej, ktére w potowie
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ubiegtego wieku wymusity niejako specjalizacje wielu
funkcjonujgcych tam gospodarstw rolnych w produkcji
mleka krowiego do przerobu na wysokiej jakosci sery.
Wiele produkowanych tam seréw stanowi obecnie o ran-
dze wioskiego przemystu rolno-spozywczego i jego po-
zycji eksportowej. W referacie omowiono strategie ho-
dowlang, produkcyjng i rynkowa, ktéra okazata sie bar-
dzo skuteczna i przyniosta bardzo dobre efekty ekono-
miczne, tak dla hodowcoéw bydta mlecznego, jak i dla
przemystu mleczarskiego w tym regionie.

Specyfika hodowli bydta mlecznego w regionie Vene-
to polega na tym, ze kierunkiem wiodgcym selekcji by-
dta nie jest ilos¢ mleka pozyskanego od krowy, ale jego
przydatnos¢ serowarska. Firma inseminacyjna INTER-
MIZOO prowadzi opartg na naukowych zasadach oce-
ne hodowlang buhajow pod kagtem serowarskiej przy-
datnosci mleka ich zenskiego potomstwa. Gtéwnym
celem selekcji buhajéw (zwanych ,serowymi”) jest po-
prawa jakosci serowarskiej mleka, jego sktadu chemicz-
nego i wtasnosci technologicznych, istotnych przy pro-
dukcji sera. We wspotpracy z naukowcami z uniwersyte-
tu w Padwie opracowano w tej firmie indeks przydatno-
$ci buhajow ,do produkcji sera” (GIAC), wykorzystywany
w opracowywaniu planu indywidualnych kojarzen.

Sery Grana Padano i Asiago to dwa gtéwne gatunki
sera z catej gamy produktéw serowarskich wytwarza-
nych w regionie Veneto. Te i szereg innych seroéw z tego
regionu chronione sg unijnym oznaczeniem ChNP. Sery
o chronionej nazwie pochodzenia produkowane sg w wy-
branych spétdzielniach mleczarskich, zrzeszajgcych po
kilka zaktadow przetwoérczych. ,Lattebusche” to naj-
wieksza spoétdzielnia mleczarska w regionie zrzeszajg-
ca aktualnie 370 hodowcéw bydta mlecznego z regionu
gorskiego (Dolomity), jak i z terenu rowniny Veneto. Od
hodowcdow oczekuje sie produkcji wysokiej jakosci mle-
ka i wymaga szczegdlnej dbatosci o zdrowotnosé zwie-
rzat i ich dobrostan.

Mleko (1 391 109 hektolitréw rocznie) przerabiane
jest w 6 zaktadach. Krytycznym etapem produkcji jest
przechowywanie udojonego mleka w oborze oraz trans-
port nastepnego dnia do mleczarni. Trzeba pilnowac,
aby temperatura surowca nie spadfa ponizej 8°C, co
chroni jego flore bakteryjng. Mleczarnie produkujgce
sery z oznaczeniem ChNP stosujg Sciste rezimy techno-
logiczne, tak dobrane, by w produktach finalnych zacho-
wac wszystkie walory tradycyjnych wyrobéw lokalnych.
Spotdzielnie mleczarskie z regionu Veneto swéj impo-
nujgcy rozwoj i dobre rokowania na przysztos¢ opierajg
na produkcji serow z oznaczeniem ChNP. W spétdzielni
,Lattebusche” na produkcje serobw ChNP przeznacza
sie az 76% catej ilosci skupowanego mleka.

Jednym z gtéwnych podmiotéw zajmujgcych sie ko-
mercjalizacjg i wprowadzaniem na rynek krajowy i za-
graniczny seréw ChNP z regionu Veneto jest wyspecja-
lizowana spoétdzielnia AGRIFORM. Jednak spektrum
dziatan i zadanh tej spotdzielni jest znacznie szersze i obej-
muje réwniez kontrole jakosci w catym fancuchu pro-
dukcji seréw, poszerzanie wiedzy o wtoskich produk-
tach ChNP we Wtoszech i za granica, zabieganie o do-
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Fot. 1. Konkurs seréw ,,Caseus Veneti” (fot. Francesco
Cobalchini)

cenianie wartosci pracy producentéw mleka, a takze
prowadzenie kampanii edukacyjnych promujgcych zdro-
we odzywianie i uwzgledniajgcych konsumpcje natural-
nych produktéw tradycyjnych. Miarg skutecznosci dzia-
tan tej spotdzielni jest fakt, ze sprzedaz na rynki zagra-
niczne (57 krajow) stanowi az 53% jej catkowitych obro-
téw. Nalezy podkresli¢, ze zaprezentowane podmioty
produkcyjne czy handlowe, poza swoimi zasadniczymi
zadaniami komercyjnymi realizujg wiele dodatkowych
dziatan wspomagajgcych szeroko rozumiany rozwdj
spoteczno-gospodarczy regionu, w tym rowniez wzrost
produkcji i konsumpciji seréw z oznaczeniami ChNP.

W regionie Veneto dziata rowniez zrzeszenie produ-
centéw mleka APROLAV, ktére oprécz wielu zadan or-
ganizacyjnych realizuje liczne projekty informacyjne i pro-
mocyjne wspierajgce produkcje mleka i seréw oraz ich
konsumpcje. Zrzeszenie to ma réwniez duze zastugi
w promocji produkowanych w regionie Veneto serow
z oznaczeniami ChNP, ktérg realizuje gtéwnie przez
organizowanie od 15 lat konkursu na najlepszy ser re-
gionu ,,Caseus Veneti”. O rozmachu i popularnosci tego
wydarzenia $wiadczy¢ moze fakt, ze w 2019 roku
uczestniczyto w nim 115 producentéw z regionu, ktérzy
zgtosili do konkursu az 503 rodzaje sera (fot. 1).

Oba referaty zaprezentowane przez przedstawicieli
Wtoch wskazujg na duze korzy$ci, jakie dla rozwoju m.in.
gospodarki rolno-spozywczej mozna uzyska¢ dzieki
przemyslanej i konsekwentnie wdrazanej strategii wyko-
rzystania europejskich oznaczen jakosci produktow po-
chodzenia zwierzecego. Jednak oznaczenie produktow
nawet najwyzszej jakosci nie gwarantuje sukcesu wyra-
zonego wzrostem produkcji i poprawg efektywnosci
ekonomicznej. Doswiadczenia Wioch w tym zakresie
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wskazujg jednoznacznie, ze niezbedne jest dziatanie na
wielu ptaszczyznach w skali regionalnej i ogélnokrajo-
wej, wspierane przez podmioty produkcyjne (rolnicy i za-
ktady przetwércze), handlowe i zrzeszenia. Konieczne
jest rowniez wspotdziatanie uwzgledniajgce turystyke,
historie, medycyne czy nawet sztuke, a bardzo wazng
i rosngcy role majg tutaj do odegrania internetowe me-
dia spotecznosciowe. Z do$wiadczen wtoskich omowio-
nych na przyktadzie seréw oznaczonych ChNP wynika
ponadto, ze osiggniecie spektakularnego sukcesu w pro-
dukcji i sprzedazy tych produktéw wymagato i wymaga
wieloletnich, wielokierunkowych dziatan, zwigzanych
z pokonywaniem zagrozen i trudnosci, a co najwazniej-
sze, z rozpoznawaniem i umiejetng reakcjg na zmienia-
jace sie zgdania i oczekiwania konsumentow.

Dwa kolejne referaty zaprezentowane na konferenc;ji
przez prof. José Pedro Pinto de Araujo z Wyzszej Szko-
ty Rolniczej w Viana do Castelo i José Manuela Montes
Pais, dyrektora wykonawczego Stowarzyszenia Hodow-
céw Bydta Mertolenga z Evory, dotyczyty sytuacji w za-
kresie produkcji i sprzedazy miesa i produktéw mie-
snych z oznaczeniami ChNP i ChOG w Portugalii. Duze
zréznicowanie topograficzne i klimatyczne tego kraju
przektada sie na stosowanie bardzo zréznicowanych re-
gionalnie systemow rolniczych oraz tradycji w zakresie
odzywiania. Ws$rdd produktéw pochodzenia zwierzece-
go objetych europejskim systemem jakosci dominuje
mieso i produkty miesne od 50 ras lokalnych (15 ras by-
dta, 16 ras owiec, 6 ras kdz, 3 rasy swin, 4 rasy koni, 2 rasy
ostow i 4 rasy kur). Wysoka jakos¢ produktéw pocho-
dzgcych od zwierzagt tych ras wynika z ekstensywnego
systemu ich utrzymania, czesto pastwiskowego i wolne-
go tempa wzrostu. Zwraca uwage duza liczba portugal-
skich produktow z ChNP i ChOG (tgcznie 71), sposréd
ktérych w 2017 roku produkowano i certyfikowano jed-
nak tylko 29, tj. 41%.

Wsréd portugalskich produktéw pochodzenia zwie-
rzecego posiadajgcych oznaczenia ChNP i ChOG prze-
wazajg produkty miesne (41), gtéwnie kietbasy, a wsrod
mies wotowina (13), mieso owcze (9) i kozlina (6). Wpro-
wadzaniem do obrotu migsa objetego europejskim sys-
temem jakosci zajmujg sie w tym kraju gtéwnie organi-
zacje producenckie (zwigzki hodowcoéw), co w przypad-
ku wotowiny stanowi 75%, a miesa owczego, koziego
i wieprzowiny — 100% obrotow. Natomiast produkty mie-
sne w 100% wprowadzane sg na rynek przez ich wy-
tworcow.

W referatach autoréw z Portugalii przewazajg stwier-
dzenia o spodziewanych efektach objecia duzej liczby
produktéw miesnych z ras lokalnych unijnymi oznacze-
niami ochronnymi. Podobnie jak we Wioszech, w rozwo-
ju rynku produktéw z ras rodzimych w unijnym systemie
oznaczen upatruje sie mozliwosci uzyskiwania przez
producentéw dodatkowych dochodoéw, zwiekszenia za-
trudnienia ludnosci wiejskiej, rozwoju turystyki oraz
ochrony $rodowiska naturalnego poprzez zmniejszenie
tzw. $ladu ekologicznego. Autorzy podkreslajg duzg ak-
tywnos¢ w uzyskiwaniu znakéw ChNP i ChOG w okre-
sie ostatnich kilkunastu lat, ktorej jednak czesto nie to-
warzyszyty pozniejsze konkretne dziatania organizacyj-
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ne w celu wypromowania migsa i przetworéw migsnych
z tymi oznaczeniami na rynku krajowym i w eksporcie.
Stad tak wysoki w tym kraju odsetek produktow mie-
snych zarejestrowanych jako ChNP i ChOG, a ktére nie
sg aktualnie produkowane i certyfikowane. W omawia-
nym referacie nie podaje sie danych liczbowych charak-
teryzujgcych rozwdj produkcji i rynku produktéw ChNP
i ChOG. Stwierdza sie jednak, ze: ,W poréwnaniu do
catkowitej produkcji w tych samych kategoriach wyro-
bow, certyfikacja ma relatywnie niewielkie znaczenie”.
Jako przyktad podaje sie majgce najwieksze znaczenie
rynkowe oznakowane mieso i produkty z wotowiny, kté-
re stanowig tylko okoto 3% krajowej produkcji tego ro-
dzaju produktéw. W podsumowaniu swojego referatu
prof. José Pedro Pinto de Araujo stwierdza jednak, ze
oznakowanie licznych lokalnych produktow znakami
ChNP i ChOG skutkuje wyrazistym ich zréznicowaniem,
czego efektem jest poszerzenie lokalnych rynkéw niszo-
wych i wzrost ceny migsa i produktow miesnych z chro-
niong nazwg pochodzenia i oznaczeniem geograficz-
nym.

Przyktadem funkcjonowania w Portugali miesa z chro-
niong nazwg pochodzenia moze by¢ wotowina z lokalne;j
rasy miesnej mertolenga. Referat na ten temat wygtosit
dyrektor wykonawczy Zwigzku Hodowcow Bydta Merto-
lenga José Manuel Montes Pais. Mertolenga to lokalna
rasa bydta miesnego hodowana gtéwnie w potudniowe;j
Portugalii. W 2017 roku jej liczebno$¢ wynosita niespet-
na 30 tys. dorostych samic (w wieku powyzej 2 lat), co
stanowito 5% populacji krow ras miesnych wpisanych
do ksigg hodowlanych. Jest to bydto Sredniej wielkosci
(doroste krowy wazg 400-500 kg) o dominujgcym umasz-
czeniu czerwonym lub biato-czerwonym, ale takze de-
reszowatym i taciatym (fot. 2). Rasa ta jest bardzo cenio-
na ze wzgledu na przydatnosc¢ do utrzymywania w eksten-
sywnych systemach chowu.

Zwigzek Hodowcow Bydta Mertolenga (ACBM), poza
dbaniem o interesy hodowcow, prowadzeniem ksigg ho-

Fot. 2. Bydto rasy mertolenga (fot. José Manuel Montes
Pais)
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dowlanych i realizacjg programu hodowlanego rasy, ma
w zakresie swoich dziatan zarzgdzanie produktem Mer-
tolenga. Zwigzek ACBM i utworzona z jego inicjatywy
firma producencka, przy wsparciu portugalskiego mini-
sterstwa rolnictwa doprowadzili do przyznania w 1996 roku
wotowinie Mertolenga znaku ChNP. Od 2006 roku wpro-
wadzaniem wotowiny Mertolenga ChNP na rynek zaj-
muje sie firma producencka o nazwie Promert SA, a za-
rzadzanie znakiem ChNP przejgt ACBM. ACBM i Pro-
mert SA wspotdziatajg w celu rozwoju marki. ACBM jest
organem kontrolnym, wspierajacym i kontrolujgcym pro-
ces produkcji w gospodarstwach oraz formalnie po-
twierdzajgcym przestrzeganie przez hodowcéw wyma-
ganych standardéw (np. kontrola masy ciata zwierzat).
Promert SA na podstawie informacji otrzymanych od
ACBM w uzgodnieniu z hodowcg ustala date uboju. Jed-
nostkg certyfikujgcg dla wotowiny Mertolenga jest nie-
zalezna firma zewnetrzna, a koszty certyfikacji ponosi
Promert SA.

Wprowadzanie wotowiny Mertolenga ChNP na rynek
portugalski napotykato na szereg trudnosci. Wigzato sie
to m.in. z niedostateczng wiedzg konsumentéw doty-
czgca ras rodzimych i oznaczenia typu ChNP. Przezwy-
ciezenia wymagaty réwniez preferencje konsumentow
i przetwércow miesa dotyczace standardéw wagowych
tusz. Z biegiem lat bariery te zostaty pokonane. Aktual-
nie gtownym celem firmy Promert SA jest produkcja
miesa z tusz zwierzat w wieku do 15 miesiecy i masie
ciata okoto 180 kg, przy czym dopuszcza sie rowniez
sprzedaz miesa oznaczonego jako Mertolenga ChNP
ze zwierzat w innym wieku i o innej masie. Sprzedaz
tego rodzaju tusz podwoita sie w latach 2014-2018 i w ca-
tym obrocie firmy Promert SA stanowi 35% (w 2018 roku
sprzedano 1274 tusze). Proces zagospodarowania miesa
Mertolenga ChNP jest kontrolowany przez Promert SA.
Firma zatrudnia na etatach 2 osoby, a transport, ubgj
zwierzagt, przetworstwo i pakowanie miesa wykonujg
wyspecjalizowane firmy na zasadach outsourcing’u.
Sprzedaz odbywa sie gtéwnie w duzych supermarke-
tach oraz przez kanaty HoReCa dla klientéw zaopatru-
jacych hotele, restauracje i zaktady cateringowe.

Wydaje sie, ze ponad dwudziestoletnie doswiadcze-
nie zwigzku ACBM w zarzadzaniu znakiem Mertolenga
ChNP moze by¢ bardzo przydatne dla krajowych zwigz-
kéw hodowlanych, ktére predysponowane sg do apliko-
wania o oznaczenia ChNP i zarzgdzania nimi w odnie-
sieniu do produktow, nie tylko miesnych, pozyskiwanych
od naszych ras rodzimych. Zdaniem autora referatu o suk-
cesie decydujg przede wszystkim:

— dobra znajomos¢ systemu produkciji i dostepnosci/
podazy produktu, przygotowanie odpowiedniego bizne-
splanu, praca z doswiadczonymi specjalistami;

— samo oznaczenie ChNP nie wnosi wartosci doda-
nej do koncowego produktu, trzeba sie o nig postarag;

— bezposrednia wspotpraca ze stowarzyszeniem/or-
ganizacjg producentow;

— zapewnienie jednorodnosci produktu;

— jezeli produkt nie jest sezonowy, zapewnienie regu-
larno$ci dostaw przez caty rok;

— profesjonalizacja zarzgdzania;
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— osiggniecie kompromisu w kwestii produkcji z firmg
sprzedajgcg produkt;

— certyfikacja oznacza dodatkowy koszt, co moze by¢
handlowo niekorzystne i narazi¢ producenta na utrate
dochodu jezeli nie zostanie osiggnieta cena sprzedazy
wyzsza od wartosci rynkowej;

— lokalny handel moze by¢ jedng z istotnych strategii
informacyjno-rozwojowych.

Dla hodowcéw bydta mertolenga o atrakcyjnosci pro-
dukcji miesa z ChNP decydujace sg trzy czynniki: cena,
terminowos¢ zaptaty oraz zysk netto. Aktualnie nie ma
probleméw z dwoma pierwszymi czynnikami, natomiast
zysk netto (tzw. marza netto) uzyskiwany przez produ-
centow odsadzonych cielgt mieszancéw z rasami limo-
usine lub charolaise jest znacznie wyzszy niz przy ho-
dowli czystorasowe;.

Kolejne prezentacje, przedstawione przez Juana
Carlosa Torresa Chacona i Davida Leocadio Corbacho
z Hiszpanii, dotyczyty problematyki hodowli $win rasy
iberyjskiej oraz produkcji i dystrybucji szynki pozyskanej
od tych zwierzgt. W ostatniej dekadzie pojawit sie na
rynku hiszpanskim nowy produkt — szynka kasztanowa
(jamén de castaria). Zywienie swin iberyjskich, od kto-
rych pozyskiwany jest ten rodzaj szynki wzbogacone
zostato o owoce kasztanow jadalnych. Wprowadzenie
tego sktadnika do diety, jako uzupetnienie zotedzi, zb6z
czy groszku pastewnego stanowi wazny element rézni-
cujgcy witasciwosci tego produktu, dzieki ktéremu po
okresie dojrzewania osigga on unikalny delikatny smak,
charakteryzujgc sie ponadto wyzszg od szynki zote-
dziowej (jamon de bellota) zawartoscig kwasu oleinowe-
go. ,Jaménes Francisco Torres” to rodzinna firma z siedzi-
ba w Farajan w regionie Malagi, ktéra prowadzi limito-
wang produkcje szynek kasztanowych, kontrolujgc ich
wytwarzanie poczgwszy od procesu hodowli i utrzyma-
nia $win na fermach zlokalizowanych w Valle del Genal,
poprzez ubdj oraz przechowywanie w odpowiednio
przystosowanych i nadzorowanych pomieszczeniach
dojrzewalni. Swinie rasy iberyjskiej utrzymywane sg tu-
taj na dwoéch fermach. Pierwsza z nich obejmuje teren
o powierzchni 56 ha, na ktérych wypasa sie 50 tuczni-
koéw, a druga — 114 ha i 100 tucznikow. Zwierzeta uzu-
petniajg swojq diete korzystajgc z naturalnych pastwisk,
z dominujgcymi wsrod drzewostanu debami i kaszta-
nowcami. Juan Carlos Torres Chacén, wtasciciel firmy,
korzysta z ubojni oddalonej od Farajan az o 400 km.
Wybor ten nie jest przypadkowy i wynika z dbatosci
o jakos¢ wytwarzanych produktéw. Ubojnia ta daje bo-
wiem gwarancje pochodzenia kazdego przetwarzanego
elementu, a ponadto spetnia wymogi dobrostanu zwie-
rzgt podczas uboju. Jako$¢ wytwarzanego produktu
znajduje odzwierciedlenie w jego dystrybucji i popular-
nosci wérdd konsumentow. Cata produkcja jest zakon-
traktowana na wiele lat i sprzedawana w jednej z najlep-
szych restauracji w Maladze. Taki system dystrybuciji,
potgczony z najwyzszg jakoscig produktu pozwala wia-
Scicielowi firmy na pominiecie certyfikacji produktu, sta-
nowigc przyktad mozliwosci rezygnacji z tego etapu
w tancuchu produkcyjno-dystrybucyjnym bez uszczerb-
ku dla promocji, rozpoznawalnosci i popytu. Zastosowa-
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nie takiego rozwigzania stato sie mozliwe dzieki reno-
mie firmy utrwalonej wieloletnig pracg hodowlang i za-
ufaniu miedzy lokalnym producentem a odbiorca lokal-
nego, limitowanego produktu, odznaczajgcego sie ory-
ginalnoscia i wysoka jakoscig na wymagajgcym hisz-
panskim rynku gastronomicznym.

David Leocadio Corbacho, wtasciciel sieci sklepéw
,La Casa del Jamoén” w Rondzie i Marbelli, przedstawit
w swoim wystgpieniu system funkcjonowania sklepow
zajmujgcych sie sprzedazg szynki iberyjskiej, podkre-
Slajgc ich znaczenie w tradycji handlu tego rodzaju pro-
duktami w Hiszpanii oraz ich wielofunkcyjnos¢. Polega
ona bowiem nie tylko na sprzedazy tego rodzaju pro-
duktu, ale takze na wyjgtkowej jego promocji, realizowa-
nej np. przez wyznaczenie specjalnej strefy w wielkopo-
wierzchniowym sklepie, stuzgcej do organizacji warsz-
tatéw i pokazéw krojenia. Ten unikalny sposéb promocji
produktu, utrwalajgcy tradycje gastronomiczng Hiszpa-
nii, pozwala na podkres$lenie oryginalno$ci i atrakcyjno-
Sci sposobu oferowania wyrobéw ze szczegdlnym
uwzglednieniem ich jakosci. Jako profesjonalny krojczy
szynki iberyjskiej, uczestniczacy w konkursach dedyko-
wanych temu fachowi na Pétwyspie Iberyjskim od po-
nad dekady, referent podkreslit znaczenie tej sztuki dla
wyréznienia doskonatego smaku szynki iberyjskiej. M6-
wigc o jako$ci tego wyrobu wskazat cztery rodzaje
oznaczen determinujgcych klase i pochodzenie szynek
rodzaju ibérico. Najwyzej w skali oznaczen znajdujg sie
szynki z czarng etykietg, pochodzgce od swih czystej
rasy iberyjskiej (100%), zywigcych sie¢ w okresie tzw.
montanery wytgcznie zotedziami i ewentualnie ziotami
naturalnie wystepujgcymi na dehesie, bez dodatku inne-
go rodzaju paszy. Etykiety czerwone wyrézniajg szynki
pochodzace od s$win mieszancowych (50% lub 75%
rasy iberyjskiej), zywigcych sie identycznie, jak opisane
wczesdniej. Zielone oznakowanie przypisane jest pro-
duktom pochodzgcym od mieszancow rasy iberyjskiej,
ktére przebywajg na pastwisku i majg dostep do dehesy,
ale generalnie tuczone sg paszami treSciwymi. Biatymi
etykietami oznaczone sg szynki pochodzgce od mie-
szancéw rasy iberyjskiej utrzymywanych w systemach
zamknietych i zywionych mieszankami treSciwymi. Uzu-
petnieniem wystgpienia tego autora byt bardzo atrakcyj-
ny pokaz mistrzowskiego krojenia, a nastepnie degusta-
cja oryginalnej szynki iberyjskiej podczas uroczystej
kolacji.

Prezentacje gosci z Hiszpanii, cho¢ nie dotyczyty
bezposrednio produktéw z oznaczeniami geograficzny-
mi, stanowity swego rodzaju rozwiniecie i uzupetnienie
wczesniej omowionych wystgpien. Zwracaty bowiem
uwage i podkreslaty znaczenie mozliwosci wykorzysta-
nia wysokojakosciowych tradycyjnych produktow po-
chodzenia zwierzecego w skali lokalnej, a co najwaz-
niejsze, na mozliwos¢ ich skutecznej promocji oraz dys-
trybucji bez silnego wsparcia wszechobecnych mediéw
spoteczno$ciowych czy systemow certyfikacji w syste-
mie dystrybucyjnym. Udowodnity tym samym mozliwos¢
stosowania réznych rozwigzan systemowych i rynko-
wych, ktore nie odbierajg jednoczesnie oferowanym
produktom jakosci, tradycyjnej oryginalnosci czy lokal-
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Fot. 3. Prezentacja szynki iberyjskiej (fot. Bronistaw Borys)

Fot. 4. Pokaz mistrzowskiego krojenia szynki iberyjskiej
(fot. Bronistaw Borys)

nej wyjatkowosci. Ta niezwykle wazna konstatacja pod-
kresla jeszcze dobitniej znaczenie systemowych roz-
wigzan dotyczacych produktow lokalnych. Eksponuje
nie tylko ich wyjgtkowos¢, odrebnosé jakosciowg, ale
takze znaczenie bioréznorodnosci czy specyficznosé
np. obszaréow goérskich w ekosystemach srodowisko-
wych i funkcjonowaniu gospodarstw zajmujgcych sie
produkcjg zwierzeca.
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