dowiska hodowlanego. Bardzo wazng sprawg sg wygodne
legowiska z dobrg powierzchnia, gdyz krowa w ciggu dnia
przez 12 godzin lezy, 4 godziny zajmuje jej pobieranie paszy,
a 8 godzin stoi lub spaceruje po wybiegu. Poprzez system
wentylacji — okna z zainstalowanymi kurtynami, otwarte kale-
nice — regulowana jest temperatura, naptyw powietrza, wilgo-
tnoéé. Mozliwe stalo sie takze utworzenie grup zywieniowych
i wprowadzenie nowych technik zywienia i doju.

Wysokie wydajnosci krow (powyzej 8000 kg mleka w lak-
tacji) sa jednoczeénie przyczyng wielu problemow. Wraz ze
wzrostem wydajnosci obserwuje sie krotsze uzytkowanie
kréw, zwigzane ze zwigkszonym brakowaniem spowodowa-
nym kiopotami z rozrodem, chorobami metabolicznymi, wy-
mion i konczyn. Konsekwencje, to skrécenie okresu uzytko-
wania krow, wzrost kosztow zwigzanych z remontem stada
i leczeniem. Problemy te przedstawiono m.in. w pracach:
prof. J. Krzyzewskiego z IGiHZ PAN w Jastrzgbcu (Wptyw
przediuzania laktacji na wydajnosc¢, sktad i jako$¢ mleka oraz
wskaznikow reprodukcji krow); prof. P. Gulinskiego z AP
w Siedlcach (Oddziatywanie poziomu produkcyjnego, wieku
oraz genotypu na wybrane cechy wytrwatoéci laktacji krow
wysoko wydajnych); prof. M. Tischnera z AR w Krakowie
(Rozréd krow wysoko wydajnych); prof. J. Strzetelskiego
(Reprodukcja i zywienie krow mlecznych w stadach o wyso-
kiej wydajnosci). Sporo uwagi po$wigcono sprawie wydtuza-
nia okresu migdzycigzowego, a tym samym miedzywyciele-
niowego. W przypadku kréow wysoko wydajnych utrzymanie
12-miesiecznych okresow miedzywycieleniowych jest trudne.

Inseminacja podczas pierwszej rui jest czgsto nieskuteczna,
gdyz w tym okresie ukfad rozrodczy nie funkcjonuje normal-
nie. Czesto konieczna jest terapia hormonalna, chociaz w tym
okresie, z powodu istniejacego deficytu energetycznego, tez
nie dochodzi do zaptodnienia lub nastgpuje obumieranie em-
brionéw. Wydiuzenie okresu miedzywycieleniowego u krow
wysoko wydajnych, np. do 15-18 miesiecy, przynosi w sumie
wiele korzysci. Nie trzeba korzysta¢ z terapii hormonalnej,
zwigksza sig skuteczno$é inseminaciji, a u kréw zasuszanych
mniejsze jest ryzyko wystgpienia mastitis. Wszystko to wpty-
wa na zmniejszenie kosztow zwigzanych z leczeniem krow,
wieksza liczbg zabiegbw inseminacyjnych czy remontem sta-
da.

Podczas trwania Szkoty zaprezentowano wiele innych cie-
kawych prac, trudno bytoby je nawet w duzym skrécie omé-
wié. Dlatego zachecamy wszystkich zainteresowanych Czy-
telnikéw do zapoznania sie z wczesniej wspomnianymi publi-
kacjami, przygotowanymi na X| Szkote Zimowag Hodowcow
Bydita.

Duza zastuga organizatorow Szkoty — prof. Jana Szarka
i pracownikow Katedry Hodowli Bydta AR w Krakowie, byto
to, ze w zajeciach uczestniczyto tak wiele osob, w tym spore
grono hodowcdw praktykow. Ponadto zadbano o taki dobér
tematyki prac do prezentacji, aby umozliwi¢ ciekawg wymiane
pogladéw na temat waznych obecnie probleméw zwigzanych
z chowem i hodowla bydta.

(Z.P.)

Uwarunkowania spozycia
produktéw wieprzowych
w wybranych
gospodarstwach
domowych Podkarpacia

Krzysztof Tereszkiewicz

Uniwersytet Rzeszowski

Produkty migsne zajmujg szczegolne miejsce w zaspokajaniu
potrzeb zywnosciowych ludzi. W warunkach polskich podsta-
wowym gatunkiem migsa jest wieprzowina, ktérej udziat
w spozyciu produktow miesnych przekracza 60% [2, 3, 5, 9].
Nalezy jednak pamietaé, ze zachowanie sig i preferencje kon-
sumentéw sg kategoriami zmiennymi i zalezg od wielu czyn-
nikow, a ich zmiany nie zawsze maja charakter ewolucyjny.
Czesto przebiegajg w sposob gwattowny, powodujac wyraz-
ne zmiany w dotychczasowym poziomie konsumpciji. Swiad-
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cza o tym obserwowane w kraju zmiany w wielko$ci spozycia
miesa wotowego, ktérego zatamanie obserwuje sig na rynku.
Uwaza sig, ze obecnie zachowania konsumentéw na rynku
migsnym ksztattuje poziom dochodéw, ceny produktéw migs-
nych, przyzwyczajenia zywieniowe oraz bezpieczenstwo
zdrowotne ich spozywania [1, 2, 11].

Celem badan byta ocena spozycia produktow wieprzowych
i jego uwarunkowania w wybranych gospodarstwach woje-
wodztwa podkarpackiego. Badania przeprowadzono w 2002
roku na wybranej losowo grupie respondentéw zamieszkuja-
cych obszar wojewédztwa podkarpackiego. tacznie przepro-
wadzono 120 wywiadéw. Ankietowane osoby poproszono
o udzielenie odpowiedzi na pytania dotyczace spozycia pro-
duktow wieprzowych we wiasnych gospodarstwach domo-
wych. Ankiety miaty charakter anonimowy, zawieraty {acznie
16 pytan obejmujacych kwestionariusz osobowy, pytania do-
tyczace spozycia migsa wieprzowego i zrodet jego zaopa-
trzenia oraz spozycia tluszczu wieprzowego i wedlin wieprzo-
wych.

Wsréd ankietowanych osob mieszkancy wsi stanowili
41,67%, natomiast mieszkancy miast — 58,33%. Sredni do-
chod miesieczny netto na osobg w badanych gospodarst-
wach wynosit 421 ztotych. Korzystniejszg strukturg dochodow
charakteryzowaly sie gospodarstwa domowe oséb mieszka-
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Rys. 1. Tendencje w spozyciu produktéw wieprzowych w zaleznoéci od pofozenia gospodarstw domo-

wych

jacych w miastach. Dochody powyzej 500 zt deklarowato
48,57% mieszkancow miast i jedynie 24% mieszkancow wsi.
Na podstawie wynikéw ankiet mozna stwierdzi¢, ze migso
wieprzowe i jego przetwory sg produktami zywnosciowymi
0 powszechnym wykorzystaniu w gospodarstwach domo-
wych, ich spozycie zadeklarowato az 100% mieszkancow wsi
i 97,14% mieszkancéw miast. Na pytanie, czy wszystkie oso-
by zamieszkujace w gospodarstwach domowych spozywajg
migso wieprzowe, odpowiedzi twierdzgcej udzielito 63%
mieszkancow miast i 72% mieszkancow wsi. Giéwnym Zzrod-
tem zaopatrzenia badanych gospodarstw domowych w pro-
dukty wieprzowe — niezaleznie od ich pofozenia i dochodéw

migso
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— jest handel detaliczny.
W przypadku gospodarstw
wiejskich zdecydowanie
czesciej jako zrodto zaopa-
trzenia w produkty wie-
przowe wskazywano uboj
gospodarczy. Na podkre-
slenie zastuguje réwniez
fakt niewielkiego znacze-
nia handlu bazarowego jako
zrodta zaopatrzenia w pro-
dukty miesne, ten rodzaj
zaopatrzenia wskazywata
tylko niewielka czesc gos-
podarstw charakteryzuja-
cych sie najnizszym pozio-
mem dochodéw. Z kolei
dos¢ wysoki udziat samo-
zaopatrzenia w przypadku
gospodarstw o wysokich
dochodach moze Swiadczyé, ze oferta sieci detalicznej nie
zaspokaja wszystkich oczekiwan uczestnikow rynku, ktorzy
poszukujg produktow o oryginalnych cechach jakosciowych.
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Z publikacji i badan sondazowych [1, 11] wynika, ze migso
wieprzowe jest najczesciej i najchetniej spozywanym gatun-
kiem migsa w Polsce. Wedtug danych GUS [7] w roku 2001
$rednie spozycie wieprzowiny wynosito okoto 38 kg na osobe.
Z zestawien dtugookresowych [7] wynika, ze spozycie migsa
wieprzowego utrzymuje sie na w miare stalym poziomie.
W przeprowadzonych badaniach wiasnych 51% mieszkan-
cow miast i 76% mieszkancow wsi zadeklarowato nie zmie-
niajgce sig spozycie wieprzowiny (rys. 1). Jednak nalezy pod-
kreslié, ze 40% sposéréd
ankietowanych oséb beda-

cych mieszkancami miast
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cow miast i 4% mieszkan-
cow wsi (rys. 1). Zdaniem
Kowalczuk i wsp. [1] spa-
dajgce spozycie migsa
wieprzowego wsréd mie-
szkancéw miast moze miec
zwigzek z niekorzystnym
wplywem wieprzowiny na

zdrowie, jednak ogranicze-
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Rys. 2. Tendencje w spozyciu produktéw wieprzowych w zaleznosci od poziomu dochodéw w gospo-
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dziej charakter emocjonal-
ny niz jest podyktowane
rzetelnymi informacjami.
Wsréd czynnikéw wply-
wajacych na decyzje o za-
kupie migsa wieprzowego
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Rys. 3. Znaczenie wybranych czynnikéw przy zakupie migsa wieprzowego

okoto 30% ankietowanych osoéb jako bardzo wazny wskazalo
sktad surowcowy (zawartos¢ tluszczu), przyzwyczajenia zy-
wieniowe, przydatnosc¢ kulinarng oraz cene. Natomiast ponad
40% ankietowanych oséb uznato za bardzo wazny wptyw
wieprzowiny na zdrowie (rys. 3). Wskaznik ten wydaje sie
bezposrednio korespondowaé z tendencjami w spozyciu
tluszczu wieprzowego (rys. 1, 2). Jako wazne przy podejmo-
waniu decyzji o zakupie migsa wieprzowego respondenci u-
znali przede wszystkim przyzwyczajenia zywieniowe, przy-
datnos¢ kulinamna, tatwosé w przygotowaniu oraz cene (rys. 3).
Na podkreslenie zastuguje bardzo maty wplyw reklamy na
zachowanie sig klientéw na rynku migsa wieprzowego, ponad
70% ankietowanych osdb uznato ten czynnik za niewazny.
Wedtug udzielonych przez ankietowanych odpowiedzi,
dbatos¢ o stan zdrowia wydaje sie wplywaé na decyzje o za-
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Rys. 4. Znaczenie wybranych czynnikéw przy zakupie wedlin wieprzowowych
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miast, jak i wsi, w ktérych
gospodarstwach maleje
spozycie ttuszczow wieprzo-
wych. Jedynie 2,86% bada-
nych mieszkancow miast za-
deklarowato, ze w ich gospo-
darstwach domowych spozycie ttuszczu wzrasta.

Wedliny wieprzowe tradycyjne naleza do najchetniej spo-
zywanych produktéw pochodzenia zwierzecego w Polsce [1,
4, 10]. Nalezy podkresli¢, ze okoto 70% produkowanej w kra-
ju wieprzowiny przeznacza si¢ wtasnie na produkcje bardzo
szerokiej gamy produktow wedliniarskich, zatem tylko 30%
produkcji stanowi mieso kulinarne [4]. Wysokie spozycie we-
diin wieprzowych oraz jego powszechno$¢ potwierdzajg ba-
dania wlasne. Wszyscy ankietowani mieszkancy wsi i blisko
92% mieszkancow miast stwierdzito, ze w ich gospodarst-
wach domowych spozywa sig¢ wedliny wieprzowe. Nalezy
réwnoczesnie podkresli¢, ze uzyskane odpowiedzi dotyczgce
tendencji wielkosci spozycia wedlin wieprzowych wskazujg,
Ze jest to spozycie unormowane i raczej si¢ nie zmienia lub
wykazuje tendencje malejgcy (rys. 1, 2). Przy czym, co cie-
kawe, bardziej utrwalone spozycie wedlin
wieprzowych deklarowali mieszkancy
miast. Na decyzje o zakupie wedlin wiep-
rzowych wplywajg w pierwszej kolejnosci
cechy wizualne; blisko 80% ankietowa-
nych os6b wskazato wyglad zewnetrzny ja-
ko bardzo wazng ceche, ktora kieruja sie
przy zakupie. Wiele ankietowanych oséb
(ponad 50%) wskazato takze na duze zna-
czenie wygladu przekroju oraz zawartosé
tluszczu. Nalezy podkresli¢, ze przy zaku-
pie wedlin wieprzowych konsumenci zwra-
cajg duzag uwage na ich trwatosé, ponad
80% ankietowanych uznalo te ceche za
bardzo wazng lub wazng (rys. 4).

; Najchetniej kupowane przez mieszkan-
fe dpon coéw miast sg wedliny o cenie 16-20 zt za
1 kg, wysoki popyt jest rowniez na wedliny
o cenie do 15 zt za 1 kg. Nieco inaczej
ksztattuje sie struktura zakupu wedlin
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przez mieszkancow wsi; blisko 50% ankietowanych oséb jako
najczesciej kupowane wskazato wedliny o cenie podstawo-
wej ponizej 15 zt za 1 kg. Nalezy podkreslic, ze pytane osoby
nie kupowaty wedlin wieprzowych o cenie powyzej 25 zt za 1 kg.
Na strukture zakupu wedlin wedtug ich ceny jednostkowej wy-
raznie wptywato kryterium dochodowosci ankietowanych o-
sob. Respondenci, ktorzy deklarowali dochody powyzej 500
zt na osobe najczesciej kupowali wedliny w cenie 16-20 zt za
1 kg. W grupie oséb o dochodach nizszych najczesciej kupo-
wane byty wedliny tansze.

Podsumowujgc wyniki przeprowadzonych badan mozna
stwierdzi¢, ze gtéwnym Zrddtem zaopatrzenia badanych gos-
podarstw domowych w migso wieprzowe jest handel detalicz-
ny. Spozycie migsa wieprzowego ma charakter trwaly i nie
ulega wigkszym wahaniom. Decydujacy udziat w wysokim
spozyciu wieprzowiny majg przede wszystkim przyzwyczaje-
nia zywieniowe, wysoka przydatnoéé kulinarna, tatwosé przy-
gotowania oraz cena. W badanych gospodarstwach domo-
wych stwierdzono tendencje do obnizania sie spozycia ttusz-
czow wieprzowych; ponad 40% ankietowanych oséb dekla-

rowato catkowity brak jego wykorzystania. Przeprowadzone
badania wskazuja, ze spozycie wedlin wieprzowych jest unor-
mowane i powszechne, ich wykorzystanie deklarowano we
wszystkich ankietowanych gospodarstwach. Na decyzjg o za-
kupie wedlin wieprzowych wptywa w pierwszej kolejnosci
wyglad zewnetrzny, zawartos¢ tluszczu oraz trwatosc. Naj-
chetniej kupowane sg wedliny w przedziale cenowym od 16
do 20 zt.

Literatura: 1. Kowalczuk l.,, Mikuta B., Gronczynska B., 2002 —
Gospodarka Migsna 8, 34-38. 2. Krajewski K., 2002 — Gospodarka
Migsna 1, 12-14. 3. Krajewski K., 2002 — Gospodarka Migsna 2,
24-27. 4. Krupa J., 1998 — Prace rolnicze, Towaroznawstwo i Przet-
worstwo, seria 4, zeszyt 6, 111-119. 5. Matkowski J., 2002 - Gospo-
darka Miesna 6, 12-15. 6. Mynarski S., 1990 — Metody badan mar-
ketingowych. PWE, Warszawa. 7. Roczniki Statystyczne 1965-2001,
Giowny Urzad Statystyczny, Warszawa. 8. Swida J., Pieczonka W.,
Krupa J., 1998 — Zeszyty Naukowe AR Krakow, 327, z. 51, 277-281.
9. Swietlik K., 2000 — Gospodarka Migsna 9, 50-58. 10. Urban R.,
2000 — Gospodarka Migsna 11, 20-26. 11. Urban S., Szymanczuk
S., 1998 — Gospodarka Migsna 2, 44-47.

Rozpoczecie produkcji
zywca kroliczego

Leszek A. Gacek

ZD IZ Chorzelow Sp. z o0.0.

W ostatnich kilku latach daje sig zauwazyc rosnace zaintere-
sowanie hodowlg krolikow i produkcja zywca kréliczego. Jest
to, miedzy innymi, wynik postepujgcego zubozenia niektorych
warstw spotecznych. Produkcja zywca kréliczego moze by¢,
w zaleznosci od ilosci samic stada podstawowego, prowa-
dzona na samozaopatrzenie w dietetyczne migso wysokiegj
jakosci lub jako dodatkowe zrodto dochodéw w gospodarst-
wie rodzinnym. W przypadku wigkszych hodowli, liczacych
kilkaset sztuk samic stada podstawowego, moze stanowic
ona gtéwna produkcje gospodarstwa. Warunkiem powodze-
nia produkcji zywca kréliczego, bez wzgledu na jego skale,
jest uzyskiwanie zadowalajacych efektow ekonomicznych.
Jedynie w amatorskiej hodowli krélikéw rasowych, traktowa-
nej jako hobby, efekty ekonomiczne nie maja zasadniczego
znaczenia, gdyz najwazniejsze dla hodowcy sg osiggane re-
zultaty hodowlane, udokumentowane zdobywanymi nagroda-
mi na wystawach. W takich hodowlach, ze wzgledu na kons-
trukcje wzorcow pokroju zwierzat, na podstawie ktérych sg
oceniane, caly nacisk pofozony jest na budowe zwierzecia,
a nie na jego zdolnosci rozptodowe. Zdarza sig czesto, ze
krélik uzyskujacy podczas oceny maksymalng liczbe punktéw
nie sprawdza sie w rozrodzie.

Do produkcji zywca kréliczego nalezy wybiera¢ zwierzeta
o sprawdzonej uzytkowosci rozptodowej, gwarantujace uzys-
kiwanie odpowiedniego procentu zaptodnien, a tym samym
zadowalajgcej ilosci krélikow z jednego stanowiska wykoto-

.
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wego w ciagu roku. Warto zaznaczyc, ze od kilku lat zywiec
kroliczy sprzedawany jest praktycznie bez zadnych ograni-
czen, a ceny ciagle rosna, cho¢ w niewielkim stopniu. Kazda
z ubojni, dziatajacych w kraju, ma niewykorzystane moce
przerobowe i skupuije kroliki bez ograniczen, poza sezonowy-
mi przestojami technologicznymi trwajacymi zazwyczaj nie
diuzej niz jeden miesigc. Oferowane ceny w znacznym stop-
niu zalezg od ilosci i rytmicznosci dostaw zywca, od jakosci
dostarczanych krolikow (wydajnosé rzezna, wyrownanie par-
tii, érednia masa ciata), a takze od sposobu transportu.
W sprawie odbioru wiekszych partii zywca nalezy porozumiec
sie bezposérednio z ubojnig, z pominigciem posrednikéw zaj-
mujacych sie skupem krélikéw na placach targowych.

Z przeprowadzanych kalkulacji (przy obecnych cenach pa-
szy i skupu zywca) wynika, ze od 200 samic stada podsta-
wowego mozna osiagnaé miesieczny zysk wynoszacy okoto
1000 zt. Czas obstugi tej wielkosci stada zwierzat przez jedng
osobe zajmuje od 4 do 5 godzin w ciggu dnia. Osiggnigcie
petnej zdolnosci produkcyjnej nastepuje po 6-8 miesigcach.
Czas ten zalezy od wieku zwierzat stada produkcyjnego, sy-
stemu zywienia, temperatury w pomieszczeniu, oswietlenia
oraz od samego hodowcy, tzn. od terminowego i summiene-
go wykonywania poszczegdlnych czynnosci. Zasadniczym
jednak czynnikiem, majacym wptyw na koncowy efekt ekono-
miczny, jest cena kupowanego granulatu. Dostepne na rynku
paszowym granulaty réznig sie znacznie cenami, najczescie]
mieszczg sie one w przedziale od 0,83 do 1,10 zt za jeden
kilogram. Wybierajac dostawce granulatu nalezy uwzglednic,
poza ceng, rowniez jakos¢ granulatu i powtarzalnos¢ jego
sktadu, rytmicznos¢ dostaw, terminy ptatnosci, a takze opinie
jaka ma dostawca wsréd hodowcow. Moze sig zdarzy¢, ze
koszty tuczu przy stosowaniu granulatu o niskiej cenie jed-
nostkowej okaza sie wyzsze od kosztéw tuczu granulatem
drozszym. Wynika to z faktu ré6znego tempa wzrostu zwie-
rzat, utrzymywanych w danych warunkach i zywionych gra-
nulatem od réznych producentow. Za kazdym razem nalezy
jednak przeprowadzi¢ obliczenia, jaki granulat bedzie najbar-
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